


TS na webu

Aneb jak to realné pouzivat



Pouziti TS

 Cistd aruéni kompilace

e Specidlnislozka, napf. /src/ts

e« Tu pomoci tsc zkompilovat pred spustéenim
e Neprijemné

e Hot-reloading

e Automatické zkompilovani
e Napfr.vite

e Kdy pouzivat a kdy ne

« Single-page application

e Bonus: pouziti Promise v TS




Dekompozice webovych stranek

Aneb jak stranky délime



Rozdeéleni

« Webové stranky
e HTML, CSS

« Webové aplikace
¢ Komplikovangjsi
e JS, TS a Casto frameworky

e Frontend
e Backend

e Full-stack (cil pfedmétu)




Frontend

e VSe, co uzivatel vidi
e Jediné s Cim pfimo interaguje
o Design stranky

e Uzivatelské rozhrani, User Interface - Ul
o UzZivatelsky zazitek, User Experience - UX

e HTML, CSS, JS
e Framework
e Vue, React, Svelte a tisice dalsich




Backend

e ToO, co uzivatel nevidi

« Dulezita stabilita, rychlost
e Dataq, databdze, e-maily, komunikace

e Webovad sluzba
e Webové API

e Zpracovanidat

e V podstaté jakykoliv jazyk
« PHP,JS, Java, C#

e Frameworky

 PHP - Symfony, Nette

e JS - EXpress, NestJs, ...




FRONT-END

FRONT-END




Uzivatelske rozhrani a zazZitek

Aneb jak udélame perfektni stranku



UzZivatelske prostredi

e Qvladdani urcitého softwaru
e Chovani SW k uzivateli
e Jak vypadd SW




Uzivatelske rozhrani

e Ul User interface

e Zevnejsek, to co uzivatel vidi
e Pocit z designu

o Prehlednost

e VIiv maiji:

e Barvy

o Designové rozhodnuti
¢ Misto

e Atisic dalsich




Uzivatelsky zazitek

o UX, User experience

e Jak se stranka chova k uzivateli
e Zobrazovani dialogu, funkénosti, ...
e Prehlednost




Nastroje pro Ul a UX

e Figma

« Adobe XD (?)
e Sketch

e INnVision

e Pozdéji vice podrobné Figma










[asady

e Resime Ul i UX

e Potfeby uZivatelu

 Nejaké vymyslené, kazda stranka zcela viastni
 Neni nutné dodrzovat vSe, ale mit duvod

e Instinkt, uzite¢nost a testovani




KONZISTENCE

HIEARCHIE

Kazdy prvek je navrzen pro konkrétni vyuziti.
Pokud prvek na strGnce opakujeme, mél by mit
stejny design. Pokud ma jiny, musi pro to mit
duvod. Ruzné designové rozhodnuti vedou k
neprehlednému designu.

Uzivatelé by méli jednoduse na strdnce vse
vidét a orientovat se na ni. Pomoci velikosti,
barev a umisténi vizudini prvku toho muzeme
docilit. NejCasteji pouzivGme bloky a nadpisy.



STANDARD A KONVENCE Vzivatelé J:SOU jiz zvykli na I.<onkrét/ni designov?
prvky. Meli bychom se snazit pouzivat podobné

prvky, co pouzivaji vSechny stranky, které jiz
uzivatelé znaji. Napriklad hlavni navigace je
nahore, ikona lupy znamenad hledani.

PRIVETIVOST UZivatelé musi védét co délaji spatné, kdyz néco
Spatné deélaji. Pokud to umi strdnka opravit,
mela by. NestacCi oznacit Spatné pole, ale nutné
uzivateli fict, co je na vstupu Spatné.




STRUCNOST Na prvni pohled musi byt rozhrani jednoduché
pfehledné. To neznamend jednoduché funkce.
Jen ty nejdulezitéjsi jsou hned vidét, ostatni jsou
vV menu a jinych kontextovych oknech. Moc véci
= frustrace, zahliceni.

FTNA Rozhrani ihned reaquije na akce uzivatel. Pokud
ZPETNA VAZBA 1guje na ake |
néco déld, musi to byt vidét (loading) a
prfipadné rovnou fikat co presnée deéla.




PRIJEMNOST

OCEKAVATELNOST

Funkcionality by meli uzivateli zjednodusovat
pradci v aplikaci. Casté akce by mély byt
jednoduché a vubec v aplikaci byt. Dovolovat
skupinové akce. Strdnky s nejvice str@venym
casem by méli byt nejlepsi co muZou.

Uzivatelé by od akci a rozhrani méli ocekavat co
pfesné se stane. Kliknutim na tlacCitko odeslat se
nesmaze cely UcCet. NeCekané akce vedou k
ztraté fokusu a flow. Princip minimalniho
prekvapeni.



Hodnota webu

« Hodnota webu - nejlepsi stav stranky
« UX honey comb

e VsSe prispiva k hodnoté webu:

o UziteCnost

e Pouzitelnost

e Duvéryhodnost
e Pristupnost

« Zadoucnost

e Dohledatelnost




Hodnoceni stranek

Aneb jak se vZit do uZivatele




Hodnoceni stranek

 NAavrh je tézky

« Hodné prdce

e KlasicCti uzivatelé
e Vyjimky uZivatelu

e Audit strGnky
« Faktické zhodnoceni
e Hleddanizdsad a zlepseni
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Spatné? UI/UX

https://how-i-experience-web-today.com/
https://userinyerface.com

https:/[twitter.com/ShitUserStory

https://www.reddit.com/r/badUlbattles

https://lawsofux.com







Psychologie designu

Aneb jak ovlivnit uzivatele



Co je design

« Neni cilem vytvorit hezky obrazek
e Vyfeseni problému a preddani sdéleni

« Umeni je subjektivni a klade otazky
« Design je objektivni (dd se mé&fit) a davd odpoveédi

o Kazdy design komunikuje
e Neni mozno nekomunikovat
e Neni mozno neovlivhovat

e Pro sprdvnou komunikaci musime pochopit jak lidsky mozek:
e PFijima informace
e Zpracovava informace
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Psychologie vnimani

 Mozek se neustdle snazi ve chaosu najit fradd a vzorce

e Princip blizkosti: véci vedle sebe jsou skupina

e Princip podobnosti: prvky, které vypadaji podobné, spolu souvisi

e Princip figury a pozadi: mozek rozhoduje co je hlavni projekt a co je pozadi

e Princip kontinuity: oko sleduje linky a krivky

 NerfeSime Ul jen pro vzhled, ale proto, jak to co nejlépe mozek zpracuje




Teorie harev

e Technickd cast

e Barevny kruh

e Primarni barvy: Cervenq, zlutd, modrd

« Sekunddarni barvy: oranzovd, zeleng, fialova (dvé primarni)
e Tercidlni barvy: primarni a sekundarni

e Aditivni a subtraktivni michani barev
e RGB, CMYK
e Barevné prostory - chlab, ...

e« HSB/HSV

« Odstin (hue): ¢istd barva

e Sytost (saturation): intenzita barvy - od $edé po zafivou

« Jas (value/brightness): jak je barva svétld nebo tmava - bild az ernd
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Psychologie barev

e Neni univerzaini
e Vzdy zAvisly na kontext (kulturni, osobni, oborovy)

e Emoce

e Nutné rozmyslet a vytvorit podle toho identitu Ci paletu




MODRA



MODRA

Duvéra
Klid
Stabilita
Inteligence
Profesionalita



CERVENA



CERVENA

Energie
Vasen
Laska

Vzruseni
Akce

NebezpecCi
Varovani
Agrese



7LUTA



7LUTA

Optimismus
Teplo
Stésti

Kreativita
Pozornost

Zbabeéelost
Uzkost
Varovani



ZELENA



ZELENA

Priroda
Zdravi
Rust
Harmonie
"OK"

Nezkusenost
ZAvist



CERNA



CERNA

LUXUS
Elegance
Sofistikovanost
Sila
Formalita

Smutek
VAo
Smrt



BILA



BILA
Cistota
Minimalismus

Jednoduchost
Nevinnost

Prdzdnoto

Sterilita
Chlad



[akladni kroky designu

« Definujte cil a publikum: pro koho to délate, co po nich chcete
e Vzdy pracujte s kontrastem: Citelnost, pristupnost
e Testovani Cernobilosti

e Pravidlo 60-30-10 k barvam:

60 % pouziti hlavni barvy, pozadi, dominantni
e 30 % sekundarni, vytvari kontrast

e 10 % akcent, nejdulezitéjsi prvky

e Konzistence je klic
e PouZiti HSV, prdce s jednim odstinem, riznd saturace a hodnota

o Palety




Fonty

* Nejen jak vypadaji pismenka
« RUzNné spojeni, ligatury, mezery mezi pismeny

e Délime na ruzné typy
e« Obecneé velké soubory, softlimit 3, 3 varianty

o Jeden nadpisovy - fancy, kratké texty
e Jeden pro text - vice Citelné, pro masovy text

e ZAkladnitypy
« Mohou meénit vyznam, pristup







Serif

e Vyuziva paticky
o Text v tisku, dovoluje jednoduché Cteni

e VeétSinou: respekt, diivéra, autorita, formalnost



Sans-serif

e Nema patky
 Nadpisy, digitalni prostredi, "Cisté"

 NejCastéji: modernost, techni¢nost, nezkusenost, duvéra



o DBeg patek, psané
¢ NWWM&W@

o Nejcastéjc: elegantni, breativni, bradicné



\lonospaced

e Kazdy znak zabird stejné misto
e Kdédovdni, psani na stroji, jednodu$i rozlozZzeni pismen

e NejcCastéji: technické, vzdélanost, uhlednost



DISPLAY

. ORNAMENTY, ZACHVCENI POHLEDU UZIVATELU
« SPECIALNIVUVUZITI,LOGA




A dalsi typy

« DalSi rozdéleni existuje zejména pro drive uvedené kategorie
e Napf. sub serif

e Jejich vyznam ale zustava stejny

« Casto tézké fict v jaké kategorii font je, spektrum




Typografie

e Fontvs. jeho pouziti
e Poskladdani pismen, textu, aby bylo Citelné a estetické

o Hiearchie: velikost, tloustka a barva urcuiji flow stranky
e 'Pokud vSichni kfi¢i, nikdo nic neslyst

« Radkovani: mezi fddky musi byt prostor, ale ne tak, aby nenavazovali (120-150%)
e Prostrkdni: prostor mezi pismeny, zejména u nadpisd (&im vétsi, tim mensi)
o Délky radku: pfilis dlouhé se Spatné sleduji, chceme 50-75 znaku na fadek

e Pdarovani - vyuziti super rodiny
o Falesné tloustky

e Vdovy a sirotci

o Deformovani pisma




Gramatika a pravopis

e 'Pokud nezviddnou pohlidat chyby v textu, jak pohlidaji kvalitu produktu?”

e Pravopis je jasny

o Gramatika: FeSime jak se sprdvné pisi ruzné konstrukce
e Psanidata a casu

e Psaniinterpunkce

e Psani procent

e Psani ordinalizace

e TON hlasu

o Jasnost a srozumitelnost

e Zargon

o Copywriting

e AkCni texty - odeslat vs. ziskat ukdzku zdarma




Psychologie obrazkii

e Zpracovani obrdzku je rychlejsi nez textu
e PFimé na emoce - pozor ale na interpretaci

« Fotografie - rediné, duvéra, produkt nebo vysledek
o llustrace - pratelské, zjednoduseni

e Sila tvari - kam se ¢lovék divg, emoce

o lkona - vizudlni zkratky, univerzalni jazyk
e Orientace v designu

e Popisky obrdzku, dopliovdni obsahu, jedna myslenka




Psychologie mista

 Whitespace, negativni prostor
e Neni nutné prazdny, zbyteCny
e Musime premyslet jako nad designovym prvkem

e Mdalo prostoru: Uzkost, stres, kognitivni pretizeni, uzivatel nevi kam divat
e Hodné prostoru: 'ma tu néco byt?’, bere z flow

e Zaostrfeni: néco zvyraznime tim, ze kolem toho dadme misto
e Seskupovani: prvky u sebe souvisi
e Plytvani: 'mdame tolik mistqg, Ze tam nic nemusi byt

« Digitdini vs. fyzické média




Figma

e Auto-layout: kdyz zmenite text, musi se automaticky zvetsi i tlacitko
« Komponenty: tlacitko tvorite jednou, pfi zmeéné se propise vSude

o Styly: definovat barvy, texty a ty aplikovat

« Frames a groups: vyuzivat

e Co nedelat:
e Rozbijet komponenty
e Rucnizarovndvani na pixely




Co urcit

« Barvy
o Typogrdfie
e l|kony

« Komponenty (+ varianty)

e TlacCitka

e Vstupni pole

o Karty

 Navigace

e Zpétnd vazba - upozornéni

e Cim vice do pfedu, tim lépe




Sledovani uzivatelil

Aneb jak zjistit, jak si stranka vede



Sledovani uzivateli

« Dva zdkladni pohledy
e Zejména zjistit, jak si strdnka vede
« Nesouvisi pfimo s designem, ale navazuje na jeho dusledky

e Dva zdkladni zpusoby
e Sledovani poZzadavku
e Sledovani aktivity

e EtiCnost, prava




Sledovani pozadavkii

e Nejjednodussi zpusob monitoringu
e Nenarusujeme zadna prdava uzivatele
e Sledujeme jen par véci, k niCemu je nepfifazujeme

« Sledujeme pozadavky, které chodi v protokolu HTTP na server
e Ztoho muZeme ziskat hlavicky, cestu, IP uZivatele a podobné

o Statistiky nejnavstévovanegjsich stranek, zemi

o Jakykoliv web. server, Cloudflare
e Neni potreba informovat

e Logovani chyb, napr. Sentry




Unique Visitors

1.24k

Requests Through Cloudflare

Total Requests

114.96k

Percent Cached

40.9%

Total Data Served

7 GB
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202
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Sledovani aktivity

o Aktivné sledujeme nejen pozadavky, ale i co uzivatel deld

e Interakce na webu, pfechody mezi strankami, ...

« DAava podrobné informace o prochdzeni a co tfeba nefunguje a funguje
 Hleddme vytvorené cesty a snazime se je zredukovat

 Nutné informovat uzivatele
« Mohou existovat drsnégjsi sledovace, které sleduji mys pordd, Casto ale pouze
lok&Ini testovani (viz pristi rok)

e Napr. Google Analytics
e RUzné sluZby pridavaji ruznd data - Google spojen s ostatnimi sluzbami, vime o
uzivatelich vice - napf. jejich gender, meésto, vek




Prohlizeé Prum. doba nacitani stranky (s) Akvizice

1. Firefox 1,46 Uzivatelé +  NoviuZivatelé ¢ Navitévy +
2. Safar 1,58 3179 3139 4985
2 Er " m o 22 |
4. Android Webview 3,65
2 Organic Search 770
5. Chrome 419 w e -
3 @ Social 109 I
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Sledovani mysi

e PriliSs mnoho dat, a nejsou moc cenné

 Casto vytvaiime tzv. heatmap

e Zagregovdani hodnot do jednoduchého obrazku

« Vé&tsinou ¢ervend az modrd (prdhlednd), kde ¢ervena znadi "hodné pohybu'

e RUzNA dimenze










[vuk

« Na web nékdy chceme viozit zvuk
« Dva zpusoby - jako tag, nebo pomoci JS DOM

o Jak se zvuk obycCejne uklada
e Formaty: mp3, wav, ogg




>

— — >

Your browser does not support the audio element.
</ >




Audio tag

o Atributy: controls, muted, autoplay, loop
e Uddlosti: pause, play, ended, seeked

« DOM metody: load, play, pause, canPlayType




Audio

e Zvuk je otravny, co délat pro spokojenost uzivatelu?

e MuZeme audio tag stylovat?




Audio v JS

1 audio =
2 audio.volume =

3 audio. ();




Video

 Podobné jako pro zvuk
« Video pres JS logicky nepoustime, nékde se zobrazuje
e Stejné podobné atributy, uddlosti a metody

o Atributy: src, autoplay, loop, muted, controls, ...
o JS DOM: play, pause, currentTime, duration, volume, playbackRate







Opakovani animaci

e CSS transition
e CSS keyframes
e JS.animate()

e Interpolace

e Obrdzkové animace
e SVG

e Animace SVG

o Knihovny:

« LottieFiles, GreenSock a dalsi (viz pfisti rok)




Dekuji za pozornost
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